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Predmet: MARKETING
1. Pojam marketinga:

2. Funkcije tržišta:

3. Kriterijumi za podelu tržišta:

4. Segmentacija tržišta:

5. Istraživanja marketinga:

6. Kvalitativne informacije do kojih se dolazi istraživanjem tržišta:

7. Vrste planiranja marketing aktivnosti:

8. 
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	Objašnjenje slike:




9. Organizovanje marketing aktivnosti:

10. Instrumenti marketing-miksa:

11. Uvođenje novog proizvoda na tržište
12. Faze životnog ciklusa proizvoda:

13. Asortiman proizvoda:

14. Politika formiranja cena: 

15. Metodi formiranja cena:

16. Kanali prodaje:

17. Oblici promocije:

18. Elementi motivacionog ciklusa:

19. Principi propagandnih poruka:

20. Propagandni mediji:

PREPORUČENA LITERATURA:

Lovreta, S., Marketing, za IV razred Srednje ekonomske škole.










